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Définissant la nostalgie comme le «beau regretpdssé », les historiens du cultdrel
rappellent la double portée de la notion : toutentinuant de faire référence a son sens origiedl
de la peine causée par un espace perdu, la nestalgioie désormais davantage au regret « d’'un
temps qui ne reviendra plus ». Exprimant une fodm@emémoration et de regard porté sur le passé,
la nostalgie a trouvé dans le champ médiatiquespace d’expression privilégié. Par I'étude de ces
discours, il nous est possible de constater larsiiéedes formes du sentiment nostalgique et de son
expression. On pense par exemple au mouvement dénb les médias se nourrissent tant dans leurs
contenus que dans leurs formes, oscillant entréichas hommage et recyclage. Quels sont les
dispositifs médiatiques a I'ceuvre pour soulevesdatiment nostalgique, et comment les analyser ?
Pour Svetlana Boyfret Hartmut Rosala nostalgie est 'une des composantes inhéanferogrés et
a la modernité. La banalisation du sentiment ngsfaé dans les médias doit-elle alors étre comprise
comme un biais incontournable de I'appréhensioniati§die du passé? Par ailleurs, la nostalgie
s'inséere dans le chantier plus large de I'étude dissours mémoriels dans les productions

médiatiques.

Les multiples liens entre médias et mémoire ord éé¢ explorés dans de nombreuses études.
Dans ses travaux, I'historienne Isabelle Veyrat$das a successivement analysé I'histoire a la
télévision francaise et les affrontements mémoialss les médias. Katharina Nieméyarquant &
elle posé la question de I'écriture de I'histoiand et par la télévision, interrogeant en pargcuts

commémorations d'événements. Nourrie des écritddmurs de Pierre Ndraur la mémoire, elle
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envisage le journal télévisé comme un « lieu-de-oid@¥en-mouvement ». Loin d’étre de simples
vecteurs du passé, les médias seraient de véstabbmérateurs de mémoire xles interprétes
contribuant a la constitution des représentatianieatives du passeé, et en mesure de concourir a la

mythologisation du passé.

Dans le sillon de ces études, nous souhaitonsmgetda réflexion sur les interactions entre
medias, mémoires et nostalgies autour de la nepécifique de Bge d’'or. A l'origine, il désigne le
mythe du premier age de I'hnumanité relaté par Higsidge caractérisé par un imaginaire de paix et de
bonheur insubmersibles. L'étonnante plasticité denythe lui a permis, traversant le temps et les
traditions, de se muer en lieu commun pour qualifiee période d’apogée révolue, source immuable
d’idéalisation et de sentiment nostalgique. L'ag® dst donc toujours construatposteriori: il sous-
tend en creux une rupture avec le temps préseritébapar I'idée d'un appauvrissement, d'un

déclassement par rapport au passe.

L'enjeu de cette journée d'étude sera donc d'iotggr les processus meédiatiques
d’idéalisation du passé Aage d’orpourra étre compris comme une modalité spécifiquiadhostalgie
dansetpar les médias. Certaines représentations médiatijuesssé tendent en effet a mythifier des
périodes historiques ; il s'agit de fait d'une farnde sélection et de construction mémorielle qui
repose sur une perception sublimée du passé. Smmudé et mises en scene se déploient a travers des
leviers rhétoriques et esthétiques de glorificatihn passé, contribuant ainsi a la diffusion et la
popularisation de ces intangibléges d’or Ces mythes dges d’orpeuvent se rapporter a une période
tout entiére — les Trente Glorieuses, La Belle Epodes années folles, etc. —, a des objets et des
pratigues médiatiques plus spécifiques — I'dge d&ta presse quotidienne ou de la radio famitiale
ou a des courants culturels et a leur productidifage d’or du cinéma hollywoodien, du roman

populaire ou de la fiction historique a la téléorsi

L’age d'or peut étre appréhendé a travers diveeggwoches conceptuelles. Se pose en
premier lieu la question des enjeux sous-tendusig@aecours a un passé magnifié. Ce regard
spécifique porté sur le passé émane-t-il d'un juggneritique du temps présent et d’'une méfiance
envers le futur ? Les mass medias seraient-ilSeungrivilégié de I'expression de mythes de I'age
d'or ? Les médias instrumentalisent-ils les ages gour asseoir leurs propres légitimations ? Est-i
possible d'identifier des groupes porteurs de céaires idéalisées de temps passés, et quelssont |
modalités et les objectifs de leurs constructiodsnarielles ? La variété des représentations et des
dispositifs nostalgiques invite également a d’irdger sur les mécanismes et les processus dostt il e
fait usage : quelles sont les rhétoriques discassat médiatiques a I'ceuvre ? Est-il possible dieidé

les pratiques nostalgiques de I'age dlansetpar les médias ?
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Cette journée d’'étude consacrée a I'age d'or dassriédias souhaite ouvrir la discussion a
toutes les formes médiatiques — de l'informatiota diction — ainsi qu’'a tous les supports. Les
productions contemporaines seront interrogées,eammtant jusqu’au début du XXe siecle. Les
périodes représentées, en revanche, peuvent &iee Ipihtaines; nous espérons recueillir des
propositions couvrant au moins les XIXe et XXe kéc- la Belle Epoque constitue un exemple

pertinent de remémoration idéalisséposteriorid’'une époque révolue.

Axes thématiques suggérés

- Représentations et reconstructions idéalisées skémans et par les médias
- Les « formats » de I'dge d’or : anthologies, commétions, souvenirs médiatiques...

- Les dispositifs et processus nostalgiques dannéekas

Les enjeux et stratégies médiatiques d’invitatida @ostalgie d'un age d’or

- L’age d'or des médias : age d’or du cinéma, ddithé publicitaire, de la télévision, etc.

Les propositions de communication (500 mots enyimecompagnées d'une présentation de
l'auteur doivent étre adressées a Emmanuelle Fantin (emefiafantin@gmail.com) et Thibault Le
Hégarat (thibault.lehegarat@gmail.com), avan@emai 2014 La journée d'études se tiendra a la

Maison de la Recherche de I'Université Paris-Sonepnue Serpente, le vendredi 12 septembre.2014

Comité Scientifigue

Karine BERTHELOT-GUIET, GRIPIC, Celsa Paris-Sorbenn

Hugh DAUNCEY, FMRG, Newcastle University

Christian DELPORTE, CHCSC, Université VersailleinE®uentin-en-Yvelines
Katharina NIEMEYER, CARISM, IFP-Université Panthéassas

Frangois ROBINET, CHCSC, Université Versailles $&mentin-en-Yvelines
Julien TASSEL, GRIPIC, Celsa Paris-Sorbonne

Christopher G. TINKER, FMRG, Heriot-Watt University

Comité d’organisation

Emmanuelle FANTIN, GRIPIC, Celsa Paris-Sorbonne
Thibault LE HEGARAT, CHCSC, Université VersaillegiBt-Quentin-en-Yvelines



